
PROMOCJA
T w o j e g o  w y d a r z e n i a

ST
W

Ó
RZ

 I 
W

YP
RO

M
U

J 
W

YD
A

RZ
EN

IE

ZA
 O

 Z
Ł

KURS ON-LINE
LEKCJA PIĄTA



Znajomi na mediach społecznościowych

Każdy kogoś zna. A na Facebook’u czy
Instagramie to już zna pół świata :) Wykorzystaj
ten potencjał i wspomóż się nim, przy reklamie
swoich pierwszych wydarzeń. Poproś znajomych
o udostępnienie Twojego wydarzenia na ich
profilach. 

Reklamowanie go u siebie na prywatnym
profilu, to też świetny pomysł. A czemu? Mark
Zuckerberg, wymyślił Facebooka, jako miejsce
rozrywki i komunikacji ze znajomymi, a nie
miejsce do kontaktów biznesowych. 

Na “ prywacie ” nie tnie zasięgów i nie
ogranicza dostępu do treści, które wrzucają
nasi znajomi. Zatem jest szansa na duży zasięg
treści, które mamy zamiar reklamować.
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LOKALNE patronaty medialne

Specjalnie podkreślamy lokalne, bo jeśli
wydarzenie dzieje się w Warszawie, to nie
spodziewasz się przecież na nim osób z Gdańska.
I odwrotnie! Najskuteczniej zadziałasz
reklamując się właśnie wśród osób, które przez
to, że są w pobliżu, będą najbardziej
zainteresowane Twoim wydarzeniem. 

Wybieraj takie, które sądzisz, że posiadają
Twoją grupę docelową, czyli klienta
zainteresowanego tego typu wydarzeniem. Jeśli
zamierzasz robić cykliczne warsztaty i zajęcia,
również proś o patronaty!

To, że przedsięwzięcie nie jest konferencją, nie
oznacza, że nie wypada o nie prosić. Uwierz mi,
że również takie inicjatywy interesują lokalne
portale i prasę. Istnieją przecież po to, aby
powiadamiać klientów o ciekawych inicjatywach,
osobach oraz wydarzeniach. 
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Grupy wsparcia na fanpage 

Nieocenione miejsca do reklamy
naszych działań. Wyszukaj grupy
lokalne, w których możesz się
reklamować. Jak to zrobić ? Jeśli
już należysz do jakiejś grupy, wejdź
w sekcje - moje grupy. U góry w
pasku menu, znajdziesz - wyszukaj
grupy z mojej okolicy.

Pierwsi mają za darmo

Bezsprzeczne prawo biznesu :)
Pierwsi otrzymują próbkę Twoich
możliwości, aby przyciągnąć
pozostałych. Organizujesz bez
nakładów finansowych swoje
pierwsze wydarzenie. Proponuję,
aby pierwsza edycja była zupełnie
za darmo. 



Niech klient wypróbuje, co mu
oferujesz. My same, pierwsze
spotkania biznesowe, robiłyśmy za
darmo, zanim zaczęłyśmy pobierać
za nie opłaty. 

Znamy z przeszłości wielkie
konferencje, które również
zaczynały bezpłatnie, choć skupiały
już po 200 klientów np. Personal
Branding Polska  

Inteligencja Kolektywna -
razem łatwiej, szybciej,
skuteczniej! 

Jedna z najlepszych metod
bezpłatnej reklamy. Tu liczy się
wspólna inicjatywa i
zaangażowanie całej grupy.
Polega na znalezieniu biznesów o
podobnej grupie docelowej w
Twoim otoczeniu. Następnie
udostępniacie ciekawe artykuły
oraz informacje o sobie
nawzajem. To tzw. "wirusowanie"
internetu swoją marką. 

5.

http://personalbrandingpolska.pl/
http://personalbrandingpolska.pl/


PORADA:
Jeśli wydarzenie ma być
dodatkowym wsparciem Twojego
biznesu i źródłem promocji, możesz
stale robić je bezpłatnie. Jeśli jednak,
chcesz na nim w przyszłości zarabiać,
pojedyncze edycje powinny
wystarczyć, aby przyciągnąć klienta
do Twoich działań. 


